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7 月份全国银行理财产品收益指数月报

——现金管理产品收益持续下行，固收类产品过去半年收益达 1.05%

一、理财产品收益情况

（1）现金管理类产品收益表现

全国现金管理产品平均近 7 日年化收益率持续下行

截至 2025 年 7 月 31 日，全国现金管理类产品的平均近 7 日年化收益率为

1.35%，较 6月 30 日环比下降 10BP，较基期下降 146BP。7 月资金利率月初下行

较为明显，后续整体呈震荡走势。全国地区现金管理类产品平均近 7日年化收益

率整体呈现出下行走势。

图表 1：全国现金管理产品平均近 7 日年化收益走势（单位：%）

数据来源：普益标准

公开市场方面，公开市场方面，7月央行质押式逆回购净投放 1880 亿元，

买断式逆回购净投放 2000 亿元，MLF 净投放 1000 亿元，PSL 净归还 2300 亿元，

则 7月央行对其他存款性公司债权或环比上升约 2600 亿元。资金面方面，7月

DR001 一度突破 1.35%，但 1.3%似乎又成为了新的下限，全月 DR001 均值并未明

显走低且波动放大，但非银资金需求下降使 DR007 在银行净融出回落的背景下仍

有所下行。这可能反映了在 Q2 的回归后，央行政策的正常化已经实现，可能希



望流动性在现有框架内维持相对宽松的状态，因此在微观层面对银行行为的约束

放松，这使得资金利率中枢平稳但波动加大。

（2）固收类产品收益指数区间收益表现

全国银行理财市场固收类产品过去六个月投资收益达 1.05%

通过固收类产品收益指数测算产品近期收益表现，7月固收类产品近三月收

益略有下降，近六月收益有所下降。全国银行理财市场固收类产品过去三个月投

资收益为 0.55%，较上月下降 8BP；过去六个月投资收益为 1.05%，较上月下降

2BP。

图表 2：全国银行理财市场固收类产品各月份区间投资收益（%）

数据来源：普益标准

具体分期限来看，全国银行理财市场短期固收类产品过去三个月投资收益为

0.47%，较上月环比下降 7BP；过去六个月投资收益达 0.95%，较上月下降 3BP。



图表 3：全国银行理财市场短期固收类产品各月份区间投资收益（%）

数据来源：普益标准

全国银行理财市场中期固收类产品过去三个月投资收益为 0.58%，较上月下

降 10BP；过去六个月投资收益达 1.07%，较上月下降 2BP。

图表 4：全国银行理财市场中期固收类产品各月份区间投资收益（%）

数据来源：普益标准

全国银行理财市场长期固收类产品过去三个月投资收益为 0.73%，较上月环

比下降 7BP；过去六个月投资收益达 1.28%，较上月环比上升 2BP。



图表 5：全国银行理财市场长期固收类产品各月份区间投资收益（%）

数据来源：普益标准

债券市场方面，7月份，短、中期国债和中期 AAA 企业债到期收益率均有所

上升，短期 AAA 企业债到期收益率有所下降。具体来看：7月 31 日，6个月国债

到期收益率为1.38%，较上月末环比上升3.96BP；1年期国债到期收益率为1.38%，

较上月末环比上升 2.98BP。6 个月 AAA 企业债到期收益率为 1.68%，较上月末环

比下降 1.07BP；1 年期 AAA 企业债到期收益率为 1.72%，较上月末环比上升

0.73BP。



图表 6：中短期国债和企业债到期收益率

数据来源：普益标准整理

长期限债券市场方面，7月份，2年期、10 年期国债到期收益率和 2年期、

10 年期 AAA 企业债到期收益率均上升。具体来看，7 月 31 日，2 年期国债到期

收益率为 1.42%，环比上升 5.51BP。10 年期国债到期收益率为 1.70%，环比上升

4.81BP。2 年期 AAA 企业债到期收益率为 1.82%，环比上升 3.68BP。10 年期 AAA

企业债到期收益率为 2.16%，环比上升 6.86BP。

图表 7：长期限国债和企业债到期收益率

数据来源：普益标准整理

二、全国银行理财市场产品收益指数



指数样本及构建方式：将全市场理财产品收益进行规模加权处理，以更为客

观反映理财产品运作情况。

全国银行理财市场现金管理类产品收益指数持续下行

2025 年 7 月，全国银行理财市场现金管理类产品收益指数持续下行，月末

低位企稳。截至 2025 年 7 月 31 日，全国银行理财市场现金管理类产品收益指数

为 48.15 点，较上月环比下降 3.64 点，较基期下降 51.85 点。

图表 8：全国银行理财市场现金管理类产品收益指数

数据来源：普益标准

全国银行理财市场固收类产品收益指数增速略有放缓

7月，全国银行理财市场固收类产品收益指数为 109.62 点，环比上升 0.16

点，环比涨幅 0.14%，增速较上月有所放缓。指数较基期上升 9.62 点，增长 9.62%。

近一个月涨幅 近三个月涨幅 近六个月涨幅

全国银行理财市场固收类产品收益

指数
0.14% 0.55% 1.05%



图表 9：全国银行理财市场固收类产品收益指数

数据来源：普益标准

分期限来看，7 月，全国银行理财市场短期固收类产品收益指数为 109.07

点，环比上升 0.14 点，环比涨幅 0.13%，指数较基期上升 9.07 点，增长 9.07%；

中期固收类产品收益指数为 109.99 点，环比上升 0.16 点，环比涨幅 0.14%，指

数较基期上升 9.99 点，增长 9.99%；长期固收类产品收益指数为 110.51 点，环

比上升 0.21 点，环比涨幅 0.19%，指数较基期上升 10.51 点，增长 10.51%。

近一个月涨幅 近三个月涨幅 近六个月涨幅

短期固收类产品收益指数 0.13% 0.47% 0.95%

中期固收类产品收益指数 0.14% 0.58% 1.07%

长期固收类产品收益指数 0.19% 0.73% 1.28%



图表 10：各期限全国银行理财市场固收类产品收益指数

数据来源：普益标准



附录

附录一：指数编制说明

1. 指数基期及基点：

现金管理类产品收益指数和固收类产品收益指数均以 2021 年 12 月 31 日

为基期日，以 100 点为基点。

2. 样本选取

产品样本包含全市场理财机构（除外资银行及合资理财公司）发行的公募

净值型人民币理财产品，产品样本容量为指数计算时在存续运作且成立满 1

个月的产品。产品底层数据来源于官方披露的净值类、收益类指标，包括累计

净值、单位净值、万份收益、七日年化收益率等，经处理加工计算成收益指标

后，构建形成最终的产品收益指数。

指数分为现金管理类产品收益指数和固收类产品收益指数，其中固收类产

品收益指数根据产品的期限细分为短期（149 天及以下）、中期（150 天-355

天）和长期（356 天以上）三类分指数。

3. 指数计算方法

 现金管理产品：
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 TIndex 是第 t日现金管理类产品收益指数；

 itR , 是第 t日第 i款理财产品当日近七日年化收益率，其中 t=0 时表示基

期日收益指标；
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其中， it,r 为产品 i 在第 t 个自然日（包括计算当日）的每万份理财产品份



额已实现收益。

 t,iW 是第 t 日第 i 款理财产品规模权重，其中 t=0 时表示基期日对应权

重指标；

 N 是第 t日现金管理型产品的数量。

 固收类产品：
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 TIndex 是第 t月的固收类产品收益指数；

 itW , 是第 t月末第 i款理财产品规模占固收类产品规模的比例，即规模权

重；

 itR , 是第 t月末第 i款理财产品的近 1月收益率。

 N 是第 t月末存续的固收类产品数量。

4. 指数应用场景

 跟踪银行理财市场走势表现

机构可以通过指数近期走势情况，跟踪全市场或该地区银行理财产品收

益情况，从而为投资决策做出参考。如果指数出现较大波动，机构可以及时

察觉并采取相应的风险控制措施，以保护投资组合。

 提供投资策略参考

投资者可以以指数作为基准来制定投资策略，若指数处于上升趋势，一

定程度上可以反映该地区理财产品近期收益获取能力较强，投资价值高；若

指数近期震荡运行，一定程度上可以反映该地区理财产品近期收益获取的不

确定性较大；若指数下行，一定程度上反映出该地区理财产品近期收益下行，

投资需要谨慎。

 用于产品评价



将产品近期收益表现与指数走势进行对比，可以衡量产品近期表现情况

是否优于指数表现，从而对产品进行评价，可应用于代销引入、理财经理业

绩表现评价、优秀产品投资组合构建等场景。
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